EDITAL REDE DE PONTOS DE CULTURA DA POLÍTICA NACIONAL DE CULTURA VIVA NO MUNICÍPIO DE SÃO LUÍS (MA)

EDITAL Nº01/ 2015
 (ANEXO 6)
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Diversidade Cultural
CAPITAL DE TODOS OS MARANHENSES PATRIA EDUCADORA



RELATÓRIO DE ATIVIDADES CULTURAIS
EDITAL REDE DE PONTOS DE CULTURA DA POLITICA NACIONAL DE CULTURA VIVA NO MUNICIPIO DE SÃO LUÍS

	· Informamos que as instruções de preenchimento seguem ao final deste formulário


	1. IDENTIFICAÇÃO DA INICIATIVA CULTURAL

	TÍTULO:



	2. IDENTIFICAÇÃO DO PREMIADO

	2.1 ENTIDADE CULTURAL

	Razão Social:

CNPJ:

Endereço completo:

Cidade:

UF:

CEP:

Telefone Fixo:

Endereço Eletrônico 1 (E-mail):

Telefone Celular:

Endereço Eletrônico 2 (E-mail):

Macro-Região:

Micro-Região:

Representante:

Cargo:

Nome Social: 

Declare sua identidade de gênero:

Profissão:

Estado Civil:

CPF:

Identidade:

Órgão Expedidor:

Data de Nascimento:

Endereço Residencial:

Cidade:

UF:

CEP:

Responsável Técnico pela Iniciativa cultural:

CPF:

Email:

Telefones:

  2.2 COLETIVO CULTURAL SEM CONSTITUIÇÃO JURIDICA
PESSOA FÍSICA REPRESENTANTE DO COLETIVO
Nome do Representante do Coletivo Cultural:

CPF:

Nome Social do Representante do Coletivo Cultural:
Declare a Identidade de Gênero do Representante do Coletivo Cultural:
Estado Civil:

Identidade /Órgão Expedidor:

Profissão:

Endereço completo:

Cidade:

UF:

CEP:

Telefone Fixo:

Inscrição PIS-PASEP/INSS:

Telefone Celular:

Endereço Eletrônico 1 (E-mail):

Fax:

Endereço Eletrônico 2 (E-mail):

Macrorregião de São Luis
Microrregião de São Luís
Responsável Técnico pela Iniciativa cultural:

CPF:

Nome Social do Responsável  Técnico pela Iniciativa Cultural:
Declare a Identidade de Gênero do Responsável  Técnico pela Iniciativa Cultural:

Email:

Telefones:

                                                                    


	3. RESULTADOS 

	CIDADE DE SÃO LUIS: (   )

BAIRRO(S) ALVO(S):
	REGIÃO METROPOLITANA (  )

BAIRRO(S) ALVO(S):

	TIPO DE PÚBLICO ALCANÇADO:

	(    ) Classes A1 e A2  (Renda familiar acima de R$ 8.100,00)  

(    ) Classes B1 e B2  (Renda familiar entre R$ 2.300,00 e R$ 8.099,00)  

(    ) Classes C1 e C2  (Renda familiar entre R$ 950,00 e R$ 2.299,00)   

(    ) Classe D  (Renda familiar entre R$ 620,00 e R$ 949,00)

(    ) Classe E  (Renda Familiar abaixo de R$ 620,00)  

(    ) Todas


	 QUANTIDADE DE PÚBLICO TOTAL ALCANÇADO:



	PESSOAS ENVOLVIDAS DIRETAMENTE NA GESTÃO DA INICIATIVA CULTURAL (QUANTIDADE):


	NÚMERO DE EMPREGOS GERADOS / POSTOS DE TRABALHO:



	3.1 SERVIÇOS CONTRATADOS

	□ Alimentação
	□ Decoração
	□ Iluminação
	□ Montagem de palco
	□ Som

	□ Confecção de roupa
	□ Design
	□ Luteria 
	□ Segurança
	□ Transporte

	□ Curadoria
	□ Gráficos (impressões)
	□ Montagem de cenário
	□ Outro: 

	3.2 AÇÕES

	AÇÕES CULTURAIS
	QUANTOS?
	AÇÕES CULTURAIS
	QUANTOS?

	□ Apresentação (Espetáculo, Concerto, Show)
	
	□ Mostra
	

	□ Aquisição/manutenção de Material ou Equipamento
	
	□ Oficina
	

	□ Congresso, Seminário, Simpósio, Fórum, etc

	
	□ Palestra
	

	□ Curso
	
	□ Pesquisa Acadêmica
	

	□ Exposição
	
	□ Pesquisa Técnica
	

	□ Feira
	
	□ outra _______
	

	□ Festival
	
	□ outra _______
	

	3.3 PRODUTOS

	PRODUTOS CULTURAIS
	TIRAGEM (QUANTIDADE)
	QUANTIDADE REPASSADA À FUNC

	□ Catálogo
	
	

	□ CD
	
	

	□ Convite
	
	

	□ DVD
	
	

	□ Folheto
	
	

	□ Ingresso
	
	

	□ Livro
	
	

	□ Revista
	
	

	□ Página de Internet
	
	

	□ Blog de Internet
	
	

	□ Outro: 
	
	

	□ Não foram gerados produtos


	4. AÇÕES DE COMUNICAÇÃO, MARKETING E PROMOÇÃO.

	VEÍCULOS DE COMUNICAÇÃO (PUBLICIDADE PAGA):



	
	Anúncio em Jornal


	Veículo:
	Frequência:

	
	Anúncio em Revista


	Veículo:
	Frequência:

	
	Anúncio em TV


	Veículo:
	Frequência:

	
	Anúncio em Rádio


	Veículo:
	Frequência:

	
	Outros


	Veículo:
	Frequência:

	
	
	

	PEÇAS PROMOCIONAIS:



	
	Folder
	Descrição:
	Quantidade:

	
	Cartaz
	Descrição:
	Quantidade:

	
	Panfletos
	Descrição:
	Quantidade:

	
	Banners
	Descrição:
	Quantidade:

	
	E-mail (Mensagem Eletrônica)
	Quantidade:

	
	Outros
	Descrição:
	Quantidade:

	

	MATÉRIAS JORNALÍSTICAS (MÍDIA ESPONTÂNEA):



	
	Jornal
	Veículo: 
	Descrição:

	
	Revista
	Veículo:
	Descrição:

	
	TV
	Veículo:
	Descrição:

	
	Rádio
	Veículo:
	Descrição:

	
	Internet
	Veículo:
	Descrição:

	
	Outros
	Veículo:
	Descrição:

	

	OUTROS REGISTROS:

	
	Fotografia
	Descrição:

	
	Vídeo
	Descrição: 


	5. CARACTERÍSTICAS DO APOIO / PREMIO E REALIZAÇÃO DE ATIVIDADES CULTURAIS APÓS A PREMIAÇÃO

	VALOR DO APOIO/ PREMIO: R$



	DATA / PERÍODO DE REALIZAÇÃO DAS ATIVIDADES CULTURAIS:


	OUTROS APOIADORES/ PATROCINADORES:



	6. RECURSOS DA PREMIAÇÃO APLICADOS EM ATIVIDADES CULTURAIS
Os dados serão utilizados para efeito de pesquisa e avaliação do Edital pela FUNC-MA e pelo Ministério da Cultura.



	Nome do Recebedor
	CNPJ / CPF
	Valor
	Descrição

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	TOTAL: 
	
	
	

	7. DESCRIÇÃO DAS ATIVIDADES CULTURAIS REALIZADAS COM RECURSOS DA PREMIAÇÃO
7.1 AÇÕES REALIZADAS

7.2 DIFICULDADES E SOLUÇÕES



	7.3 OBJETIVOS 

7.3.1 OBJETIVOS ESTABELECIDOS

7.3.2 OBJETIVOS ALCANÇADOS

7.4 MODIFICAÇÕES IMPLEMENTADAS COM JUSTIFICATIVAS 

7.5 ABRANGENCIA CULTURAL




	7.6 DIVULGAÇÃO DA INICIATIVA CULTURALE EFETIVAÇÃO DO CRÉDITO À FUNC E MINC NAS PEÇAS PROMOCIONAIS EVENTUALMENTE PRODUZIDAS

	

	7.8 AVALIAÇÃO DE ALCANCE DOS OBJETIVOS PROPOSTOS (conforme descritos no item 7.3)

	(    ) OBJETIVOS TOTALMENTE CUMPRIDOS          (     ) OBJETIVOS PARCIALMENTE CUMPRIDOS
(     ) OBJETIVOS NÃO CUMPRIDOS


	8. ANEXOS

	

	

	

	

	

	

	

	


	Data:


	Assinatura do RESPONSÁVEL:




	RELATÓRIO DE ATIVIDADES CULTURAIS
EDITAL REDE DE PONTOS DE CULTURA DA POLITICA NACIONAL DE CULTURA VIVA NO MUNICIPIO DE SÃO LUÍS

	

	INSTRUÇÕES DE PREENCHIMENTO

	

	1. IDENTIFICAÇÃO INICIATIVA CULTURAL

	CAMPO
	DESCRIÇÃO

	TÍTULO
	Nome da Iniciativa Cultural premiada

	

	2. IDENTIFICAÇÃO DO PREMIADO

	2.1 ENTIDADE CULTURAL

	CAMPO
	DESCRIÇÃO

	RAZÃO SOCIAL
	Razão Social do premiado

	CNPJ
	Insira o CNPJ do premiado, incluindo números e sinais

	ENDEREÇO COMPLETO
	Endereço completo do premiado (avenida, rua, n°, bairro etc.)

	CIDADE
	Nome da cidade do premiado

	UF
	Nome do estado do premiado

	CEP
	Insira o CEP completo do premiado, incluindo números e dígito. 

	TELEFONE FIXO 
	Indique o telefone fixo do premiado

	TELEFONE CELULAR
	Indique o telefone celular do premiado

	EMAIL 1
	Indique um endereço eletrônico do premiado

	EMAIL 2
	Indique um outro endereço eletrônico do premiado

	MACRORREGIÃO DO MUNICIPIO 
	indique a macrorregião do município de acordo com o anexo XI do referido edital

	MICRORREGIÃO DO MUNICIPIO
	indique a microrregião do município de acordo com o com o anexo XI do referido edital

	NOME DO REPRESENTANTE LEGAL 
	Nome do representante legal do premiado

	NOME SOCIAL: 
	indique seu nome social do representante legal do premiado ( se for o caso)

	DECLARE SUA IDENTIDADE DE GÊNERO:
	Declare o gênero do representante legal do premiado

	PROFISSÃO
	Profissão do representante legal do premiado

	CPF

	CPF do representante legal do premiado

	IDENTIDADE/ÓRGÃO EXPEDIDOR
	Número da identidade (com órgão expedidor) do representante legal do premiado

	DATA DE NASCIMENTO:
	Indique a data de nascimento do representante legal do premiado

	ENDEREÇO COMPLETO
	Endereço completo do premiado (avenida, rua, n°, bairro etc.)

	CIDADE
	Nome da cidade do premiado

	UF
	Nome do estado do premiado

	CEP
	CEP completo do premiado

	TELEFONE
	Telefone do premiado, com código de área

	FAX
	Fax do premiado, com código de área

	ENDEREÇO ELETRÔNICO
	E-mail do premiado

	RESPONSÁVEL TÉCNICO PELO INICIATIVA CULTURAL
	Indique o nome do responsável técnico pela iniciativa cultural (se for o caso)

	CPF:
	Indique o CPF do responsável técnico pela iniciativa cultural(se for o caso)

	TELEFONES:
	Indique o telefone do responsável técnico pela iniciativa cultural(se for o caso)

	EMAIL: 
	Indique o email do responsável técnico pela iniciativa cultural(se for o caso)


	2. 2 COLETIVO CULTURAL SEM CONSTITUIÇÃO JURIDICA

	PESSOA FISICA REPRESENTANTE DO COLETIVO

	NOME
	Nome da pessoa física escolhida para representar o coletivo

	CPF
	CPF da pessoa física escolhida para representar o coletivo

	NOME SOCIAL DO REPRESENTANTE DO COLETIVO CULTURAL
	Caso use nome social, descreva

	DECLARE A IDENTIDADE DE GÊNERO DO REPRESENTANTE DO COLETIVO CULTURAL:
	Descreva o seu gênero 

	ESTADO CIVIL

	Estado civil da pessoa física escolhida para representar o coletivo

	IDENTIDADE/ÓRGÃO EXPEDIDOR
	Número da identidade (com órgão expedidor) da pessoa física escolhida para representar o coletivo

	PROFISSÃO

	Profissão da pessoa física escolhida para representar o coletivo

	ENDEREÇO COMPLETO
	Endereço completo da pessoa física escolhida para representar o coletivo (avenida, rua, n°, bairro etc.)

	CIDADE
	Nome da cidade da pessoa física escolhida para representar o coletivo

	UF
	Nome da estado da pessoa física escolhida para representar o coletivo

	CEP
	CEP completo da pessoa física escolhida para representar o coletivo

	TELEFONE FIXO
	Telefone fixo da pessoa física escolhida para representar o coletivo, com código de área

	TELEFONE CELULAR
	Telefone celular da pessoa física escolhida para representar o coletivo, com código de área

	INSCRIÇÃO PIS-PASEP OU INSS
	Inscrição da pessoa física escolhida para representar o coletivo no PIS-PASEP ou no INSS (exigido por lei) 

	FAX
	Fax da pessoa física escolhida para representar o coletivo, com código de área

	E-MAIL 1
	E-mail principal da pessoa física escolhida para representar o coletivo

	E-MAIL 2
	E-mail alternativo da pessoa física escolhida para representar o coletivo, se houver

	MACRORREGIÃO DO MUNICIPIO 
	indique a macrorregião do município de acordo com o anexo VII do referido edital

	MICRORREGIÃO DO MUNICIPIO
	indique a microrregião do município de acordo com o anexo VII do referido edital

	RESPONSÁVEL PELA INICIATIVA CULTURAL


	No caso de haver uma pessoa responsável pela ação, PODE SER OU NÃO O REPRESENTANTE ESCOLHIDO

	CPF

	Informe o CPF do responsável técnico pelo projeto

	NOME SOCIAL DO RESPONSÁVEL  PELA INICIATIVA CULTURAL
	Caso use nome social, descreva

	DECLARE A IDENTIDADE DE GÊNERO DO RESPONSAVEL PELA INICIATIVA CULTURAL:
	Descreva o seu gênero 

	Email
	Informe email do Responsável técnico para contato 

	Telefones
	Informe numero para contatos


	

	3. RESULTADOS ALCANÇADOS

	CAMPO
	DESCRIÇÃO

	CIDADE DE SÃO LUIS: (   )

BAIRRO(S) ALVO(S):


	Descreva o nome de todos os bairros onde foram realizadas atividades da iniciativa cultural.

	REGIÃO METROPOLITANA (  )

BAIRRO(S) ALVO(S):
	Descreva o nome de todos os Municípios e bairros da Região Metropolitana onde foram realizadas atividades da iniciativa cultural. (SE FOR O CASO)

	TIPO DE PÚBLICO ALCANÇADO
	Marque o tipo de público atingido pela iniciativa cultural, entre as classes econômicas, podendo marcar mais de 1 (uma) opção.

	QUANTIDADE DE PÚBLICO TOTAL ALCANÇADO
	Indique, mesmo que de forma aproximada, a quantidade total de público alcançado pela iniciativa cultural.

	PESSOAS ENVOLVIDAS DIRETAMENTE NA GESTÃO DA INICIATIVA CULTURAL
	Informe a quantidade de pessoas que trabalharam na gestão/organização da iniciativa cultural (Coordenação, Direção, Produção, entre outros).

	NÚMERO DE EMPREGOS GERADOS
	Informe a quantidade de empregos gerados, levando em consideração todas as atividades da iniciativa cultural.

	3.1 SERVIÇOS CONTRATADOS

	Marque quais serviços foram prestados durante a realização da iniciativa cultural, podendo ser indicada mais de uma opção. Informe se houve outros além dos listados.

	3.2 AÇÕES

	AÇÕES CULTURAIS
	Marque quais foram os serviços culturais promovidos na iniciativa cultural, podendo ser indicada mais de uma opção. Informe se houve outros além dos listados.

	QUANTOS?
	Informe a quantidade de ações e/ou a tiragem de produtos nas opções marcadas.

	3.3 PRODUTOS

	PRODUTOS CULTURAIS
	Marque quais foram os bens culturais produzidos  no âmbito da realização da iniciativa cultural, podendo ser indicada mais de uma opção. Informe se houve outros além dos listados.

	QUANTOS?
	Informe a quantidade de ações e/ou a tiragem de produtos nas opções marcadas.

	

	4. AÇÕES DE COMUNICAÇÃO MARKETING E PROMOÇÃO

	CAMPO
	DESCRIÇÃO

	VEÍCULOS DE COMUNICAÇÃO
	Marque os veículos de comunicação utilizados

	· Anúncio em Jornal
	Registre a freqüência e em quais jornais os anúncios foram publicados.(Ex.: Veículo: Jornal Pequeno / Freqüência: 1 anúncio durante 5 dias) – ANEXAR CÓPIA

	· Anúncio em Revista
	Registre a freqüência e em quais revistas os anúncios foram publicados. (Ex.: Veículo: Revista Veja / Freqüência: 1 anúncio durante 3 semanas) – ANEXAR CÓPIA

	· Anúncio em TV
	Registre a freqüência e em quais televisões os anúncios foram veiculados. (Ex.: Veículo: TV Mirante/ Freqüência: 1 chamada de 30 segundos, durante 7 dias, 5 vezes ao dia) 

	· Anúncio em Rádio
	Registre a freqüência e em quais emissoras os anúncios foram veiculados. (Ex.: Veículo: Rádio Universidade FM/ Freqüência: 1 spot de 30 segundos, durante 7 dias, 15 vezes ao dia)

	· Outros
	Registre outros tipos de veículos de comunicação, como carro de som, sistema de auto-falantes comunitários etc.

	PEÇAS PROMOCIONAIS
	Marque as peças promocionais produzidas

	· Folder 
	Registre a quantidade impressa. Anexe exemplar ou descreva as características do folder (Ex.: folder medindo 10x15 cm, 4x4 cores, 2 dobras) 

	· Cartaz
	Registre a quantidade impressa. Anexe exemplar ou descreva as características do cartaz (Ex.: cartaz medindo 30x40 cm, 4x0 cores).

	· Panfleto
	Registre a quantidade impressa. Anexe exemplar ou descreva as características do panfleto (Ex.: panfleto medindo 10x15 cm, 4x0 cores).

	· Banners
	Registre a quantidade produzida e descreva as características do Banner (Ex.: banner medindo 100x150 cm, colorido).

	· E-mail
	Registre a quantidade de pessoas que receberam a mensagem eletrônica – ANEXAR CÓPIA

	· Outros
	Descreva as características do outras peças promocionais tais como bonés, camisetas, faixas etc., registrando as quantidades produzidas – ANEXAR AMOSTRAS DAS PEÇAS

	MATÉRIAS JORNALÍSTICAS 

(Mídia Espontânea)
	Marque os tipos de divulgação obtidos mediante entrevistas e/ou matérias jornalísticas concedidas aos diversos meios de comunicação

	· Jornal
	Registre as matérias/entrevistas concedidas aos Jornais,  descrevendo as suas características (Ex.: Veículo: Jornal O IMPARCIAL / Descrição: matéria publicada no Caderno IMPAR, 1ª. Página, dia 13/08/2015) – ANEXAR CÓPIA

	· Revista
	Registre as matérias/entrevistas concedidas às revistas, descrevendo as suas características (Ex.: Veículo: Revista EXAME / Descrição:   Matéria de Capa, edição No. 1918, de 17/08/2015) – ANEXAR CÓPIA

	· TV
	Registre as matérias/entrevistas concedidas às televisões, descrevendo as suas características (Ex.: Veículo: TV Mirante / Descrição: Matéria veiculada no Jornal Bom dia Maranhão, com 3 minutos de duração, alcance regional) 

	· Rádio
	Registre as matérias/entrevistas concedidas às rádios, descrevendo as suas características (Ex.: Veículo: Rádio Educadora Am / Descrição: entrevista concedida ao Programa ______, com 10 minutos de duração, alcance regional) 

	· Internet
	Registre as matérias/entrevistas publicadas em sites, blogs, e redes sociais da internet (Ex.: Site: Portal UOL / Descrição: Matéria publicada na coluna NOVIDADES, no dia 13/08/2015) – ANEXAR CÓPIA

	· Outros
	Registre outros espaços conquistados espontaneamente (Ex.:Sistema de Som Comunitário / Descrição: Anúncio de 30 segundos, 3 vezes ao dia, de 13 a 16/08/2005  

	OUTROS REGISTROS
	Marque os tipos de registro das atividades disponíveis

	· Fotografia
	Anexe fotografias das atividades, de forma a identificar a logomarca PREMIO REDE SÃO LUÍS DE PONTOS DE CULTURA / MinC/ Prefeitura de São Luis/ Func/ Conselho Municipal de Cultura aplicada no ambiente. Descreva o material anexado (OBRIGATÓRIO)

	· Vídeo
	Anexe vídeos das atividades, de forma a identificar a  logomarca do PREMIO REDE SÃO LUÍS DE PONTOS DE CULTURA / MinC/ Prefeitura de São Luis/ Func/ Conselho Municipal de Cultura aplicada no ambiente. Descreva o material anexado (OPCIONAL)

	COMENTÁRIOS, OBSERVAÇÕES, SUGESTÕES E OUTRAS INFORMAÇÕES IMPORTANTES
	Faça os comentários que julgar importantes para avaliação do PREMIO REDE SÃO LUÍS DE PONTOS DE CULTURA , bem como sugestões para futuras ações oriundas de parceria entre MINC e FUNC.

	

	5. CARACTERÍSTICAS DO PREMIO E REALIZAÇÃO DA INICIATIVA CULTURAL

	VALOR DO PREMIO
	Valor total do apoio pelo PREMIO REDE SÃO LUÍS DE PONTOS DE CULTURA

	DATA / PERÍODO
	Data ou período de realização da iniciativa cultural

	OUTROS PATROCINADORES
	Relacione todas as outras empresas e/ou órgão que patrocinaram ou apoiaram a iniciativa cultural.

	
	

	6. RECURSOS DA PREMIAÇÃO APLICADOS EM ATIVIDADES CULTURAIS

Os dados serão utilizados para efeito de pesquisa e avaliação do Edital pela FUNC-MA e pelo Ministério da Cultura.



	Relacione todos os pagamentos realizados com os recursos oriundos do PREMIO REDE SÃO LUÍS DE PONTOS DE CULTURA 
OBSERVAÇÃO:  não é necessário anexar o comprovante dos pagamentos realizados com os recursos do PREMIO REDE SÃO LUÍS DE PONTOS DE CULTURA, porém recomendamos atentar para o seguinte:  
a) A instituição com CNPJ precisa realizar balancetes anuais de entradas e saídas de recursos em sua conta bancária, inclusive para se obter algumas certidões tais balancetes são necessários. Por isso recomendamos atenção para a realização dos pagamentos seguindo as seguintes instruções:
· para fornecedores de natureza jurídica: cópia das respectivas notas/cupons fiscais e recibos;

· para prestadores de natureza física: cópia dos respectivos recibos discriminados e NF de Pessoa Física, ou RPA( Recibo de Profissional Autônomo), em que devam constar, ainda, RG, CPF, nome e endereço completos do fornecedor. Além do comprovante de pagamento do INSS empregador (correspondente a 20% do valor pago).
· para pequenos pagamentos realizados em espécie (como contas de água, luz, cópias) recomendamos que seja feito cheque, em nome do Coordenador Geral e Coordenador Financeiro, com as respectivas cópias e recibo. Estes deverão efetuar os pagamentos em espécie por meio de recibos ou cupons fiscais, com cópias. 


	CAMPO
	DESCRIÇÃO

	NOME DO RECEBEDOR
	Nome da empresa ou pessoa física que recebeu o pagamento, ou entidade no caso de pagamento de impostos.

	CNPJ / CPF
	CNPJ ou CPF do recebedor

	VALOR
	Valor do pagamento

	DESCRIÇÃO
	Descrição do produto adquirido ou do serviço contratado

	TOTAL
	O Total deve ser igual ao valor do premio concedido. 

	

	7. DESCRIÇÃO DAS ATIVIDADES CULTURAIS REALIZADAS COM RECURSOS DA PREMIAÇÃO

	7.1 AÇÕES REALIZADAS

	Descrever todas as ações para a execução da iniciativa cultural


	7.2 DIFICULDADES E SOLUÇÕES

	Descrever todas a dificuldades e soluções encontradas



	7.3 OBJETIVOS

	7.3.1 OBJETIVOS ESTABELECIDOS

	Descrever os objetivos estabelecidos 


	7.3.2 OBJETIVOS ALCANÇADOS

	Descrever os objetivos alcançados


	7.4 MODIFICAÇÕES IMPLEMENTADAS COM AS JUSTIFICATIVAS

	Descrever todas as alterações ou modificações implementadas e as devidas justificativas


	7.5 ABRANGENCIA CULTURAL

	Descrever a repercussão na comunidade e público atingido 


	7.6 DIVULGAÇÃO DA INICIATIVA CULTURAL E EFETIVAÇÃO DO CRÉDITO À FUNC E MINC NAS PEÇAS PROMOCIONAIS

	Informar como se deu a divulgação da iniciativa cultural nos meios de comunicação e como foi efetivado o crédito à FUNC e ao MINC nas peças promocionais eventualmente produzidas


	7.8 AVALIAÇÃO DE ALCANCE DOS OBJETIVOS PROPOSTOS (conforme descritos no item 7.3)

	Informar se os objetivos relacionados no item 7.3 desse Relatório foram totalmente, parcialmente ou não cumpridos marcando a opção correspondente.



	8. ANEXOS

	Discriminar todos os anexos incluídos nesse relatório, tais como fotos, folders, cartazes, matérias de jornais impressos.


